ПРЕДГОВОР

Създаването на марка-трепач е в състояние да промени живота ви. Може да намерите хиляди книги за брандинга и стотици компании и консултанти, които създават марки. Но от тази книга ще научите, че съществува цяла вселена от различия между предимствата, които дава обикновеното брандиране, и мощната сила на това, което бихме могли да наречем “брандиране на n-та степен” – създаването на истинска марка-трепач.

Какво представлява истинската марка-трепач?

Марката-трепач създава диспропорционален успех в категорията си поради непреодолими и ярко отличими очаквания сред потребителите, свързани с името є. Истинската марка-трепач може да бъде избрана между конкурентни брандове – във всяка категория, във всяка държава, по всяко време и често пъти на всяка разумна цена.

Въпреки че книгата ми се отнася за битката между марките на пазара, идеите, които ще намерите тук за това как потребителите правят избора си, заедно с трите основни принципа на марката-трепач, могат да се адаптират за всяка ситуация, където във ваш интерес е да манипулирате избора на други хора.

Обърнете внимание: където във ваш интерес е да манипулирате избора на други хора. Описаните принципи не работят само в бизнеса – те се отнасят и най-общо за кариерата ви, социалния ви живот, семейството, децата и т.н.

Книгата е разделена на пет части:

​
Първата част ви дава причините да поискате да притежавате марка-трепач. Тя обяснява и двата принципа, на основата на които функционира светът. Първият е принципът на Избора. Вторият е принципът на Очакванията.

​
Втора, трета и четвърта част демонстрират как работят марките-трепач. Ще разберете трите принципа, които ще ви помогнат да създадете собствена марка-трепач във вашия бизнес, на всеки пазар, навсякъде по света. Тези принципи са Фокус, Подреждане и Връзка.

​
Най-накрая в пета част ще обобщим всичко казано и ще покажем марките-трепач в действие. Ще разгледаме няколко примера за това как да създадем и да развием марки-трепач, а също и истории за брандове, които макар и временно са се отклонили от пътя си.

Какво може да направи за вас една марка-трепач? Нека го обясня така. Когато сериозно се заемете със създаването на марка-трепач и изпълните точно, последователно и интелигентно трите принципа, обяснени в тази книга, ще се случи следното: ще “отключите” пазара и ще създадете марка, която ще унищожи конкуренцията. Не се шегувам. Ще разбиете конкуренцията.

Марката ви ще се превърне в марка-трепач. И тя ще побеждава другите марки отново и отново, и отново.

Ще се превърнете в легенда в маркетинга. CV-то ви ще изобилства от толкова много успешни проекти, че дори собствената ви майка ще се гордее с вас. Ще ви залее водовъртеж от коктейли и официални вечери. Всеки ще иска да говори с вас. Вие ще бъдете знаменитост в брандинга. Дори може да забогатеете. Ще се превърнете в звезда в маркетинга... в много ярка звезда.
